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esponsabilita delle imprese

e «capitalismo di persone»

SEGUE DALLA PRIMA

Stamo tutt'altro che usciti,
nonostante segnali incorag-
gianti, da una crisi globale. E
sappiamo che fra le sue cause
¢'e stata anche una carenza
{particolarmente nel mondo
della finanza, con effetti che si
sono rovesciati su quetio della
produzione) di comportamen-
ti socialmente responsabili,

Ma il futuro del lavoro &,
inevitabilmente, legato at futu-
1o delle imprese. Per questo,
c'g una coincidenza forte tra
gli interessi dei lavoratord, da
un lato, ed imprese che sianp
socialmente sempre pil re-
sponsabili, dall'altro.

E una tematica, quests, che
coinvelge soprattutto noi im-
prenditori pilt giovani, che
sappiamo di dover affrontare
nell’arco dei prossimi ven-
ti-trent’anni responsabilith
economiche e gestionali inedi-
te, probabilmente piit ardue
del passato.

Per noi 1a responsabilita so-
clale d'impresa g, e sara sem-
pre pilt, una modalita di gover-
nance. Sappiamo infatti che i
comportamenti corretti e vir-
tuosi st traducono non soltan-
to In benefici per 1a collettivitd
— in termini di sviluppo, cre-
scita materiale e culturale, oc-
cupazione, benessere — ma

anche In un fattore di competi-
tiviti che, in un mercato sem-
pre pili selettivo, diventa «e-
munerativox. In altre parole,
una condetta corretta fa bene
non solo alla societd, ma an-
che alle imprese, che vengono
premiate dai mercati,

(i vale naturalmente an-
che per le imprese pii piccole,

che possono maturare sempre
pill consapevolmente un mo-
delto di comportamento social-
mente responsabile, in grado
di produrre risultati tangibili
sul piano della gestione azien-
dale. Un modello che fa leva
proprio sul loro essere ¢id che
noj giovani imprenditori defi-
niamo «capitalismo di perso-
ne»: vale a dire un insieme di
attivith economiche impernia-
to sulla conoscenza diretta tra
i soggetti che direttamente o
indirettamente influiscono sul-
T'attivita dell'impresa o ne so-
no influenzati,

Nel «capitalismo di perso-
nen svolgono un ruolo deter-
minante coloro che ne fanno
parte, i loro rapporti, Ia fiducia
reciproca, l'imprenditore e la
sua storia (spesso addirittura
quella della sua famiglia), il
senso di responsabilith indivi-
duale e collettivo, il legame
con il territorio. Tutt questi ca-
ratterd, uniti in un mix felice al-
Ie doti piit squisitamente «eco-
nomichey» delle imprese (la

Valore aggiunto

Noi giovani imprenditori sapplamo che i comportamenti
virtuosi si traducono non softanio in benefici
per la collettivita, ma anche in un fatiore di competitivita

che, in un mercato seletiivo, diventa «remunerativo»

flessibilita, I'innovazione, la
vocazione allinternazionalizza-
zione), candidano ogni piccola
impresa ad essere parte di una
pill grande «catena del valo-
rex. B, mentre generanc benes-
sere, occupazione, sviluppo,
contemporaneamente consoli-
dano riconoscimento recipro-
co det ruoli, stima, dislogo so-
ciale, potremmoe dire anche co-
scienza civica
1 giovani imprenditori di
Unindustria Bologna ne sono
talmente consapevoli, che ai
temi della gestione responsabi-
le dell'impiesa e del capitali-
smo di persone hanno dedica-
to un gruppo di lavoro apposi-
to: imprenditori ed esperti che
attraverso incontri mirati e di-
battiti hanno sviluppato delle
proposte ben precise, E queste
proposte le presenteremo gl
la prossima settimana alla
stampa ed all'opinione pubbii-
ca bolognese, unitamente ad
un modetlo di bilancio sociale
studiato espressamente per la
piceola impresa. Modello in
grado di misurare ed eviden-
Ziare l'impatto non solo econo-
mico ma anche sociale delle
piccole imprese sul territorio.
Perché la responsabilita socia-
le costituisce per ogni impre-
53, anche la pin piccola, un va-
lore aggiunto. Un universo di
imprese socialmente responsa-
bili, dunque: questo & Paugn-
tio che, da imprenditore, rivol-
go di cuore a tutti i lavoratori
per questo Primo Maggio.
Andrea Paladini
Presidente dei Giovani
finprenditori
di Unindustria
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